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IHR ARBEITET MIT WORTEN.



SCHREIBT EINE MARKE IN DEN CHAT, BElI DER IHR SOFORT EIN GEFUHL HATTET, BEVOR IHR EIN WORT GELESEN HABT.
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WAS DESIGN KANN

WAS IST GUTES DESIGN?



WAS DESIGN KANN
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WAS DESIGN KANN
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Wic weils ¢in Desian
WaAs ¢S ausdrucken soll?



DESIGN BRAUCHT EIN FUNDAMENT

WER BIN ICH ALS MARKE?

WAS SIND MEINE WERTE?

WIE WILL ICH WIRKEN?

WAS SOLL JEMAND FUHLEN, WENN ER MIR

BEGEGNET — AUF INSTAGRAM, AUF DER
WEBSITE, AUF DER VERPACKUNG, PERSONLICH?



DESIGN BRAUCHT EIN FUNDAMENT

EIN LOGO OHNE MARKENIDENTITAT DAHINTER
= NUR EINE HUBSCHE FORM.

EINE FARBE OHNE BEDEUTUNG
= NUR EINE GESCHMACKSENTSCHEIDUNG.

EINE SCHRIFT OHNE PERSONLICHKEIT
DAHINTER = NUR EIN FONT.



DESIGN BRAUCHT EIN FUNDAMENT

EIN LOGO, DAS AUS DEN WERTEN EINER
MARKE ENTSTANDEN IST — DAS ERZAHLT.

EINE FARBE, DIE BEWUSST GEWAHLT WURDE,
WEIL SIE GENAU DAS RICHTIGE GEFUHL
AUSLOST — DIE WIRKT.

EINE SCHRIFT, DIE ZUR PERSONLICHKEIT DER
MARKE PASST — DIE BLEIBT.
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WARUM WIR MARKEN WAHRNEHMEN, BEVOR WIR SIE VERSTEHEN

(01)

Lmotions

[irst

Wir fuhlen zuerst ob uns etwas anzieht oder
abstot. Die rationale Begrundung kommt
immer erst danach.

Erst Emotionen
— dann Logik.

(02)
Wicderholung
schallt Vertrauen.

Ein konsistenter visueller Auftritt wirkt

vertraut, noch bevor wir wissen warum.

Vertrautheit erzeugt Sicherheit.

(03)

Asthetik # Wirkun 0

Gutes Brand Design muss nicht nur schoén
sein. Es muss passen.

Ist es das, was ich ausdrucken will?



Was etwas auslost.
Bleibt =— oder-nieht:

Wie etwas aussient.

Gefallt mir — oder nicht. e REL BT
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ARBEITSRECHT FUR ARBEITNEHMER:INNEN

Kundigung
erhalten?

Was jetzt?

K ‘[Oﬂ UneI'W 1% Eine Kindigung kommt oft unerwartet. Jetzt ist wichtig, schnell zu
Eine Kundigung komrn'll_ ZU haﬂdelln Uﬂd J handeln und deine Mdglichkeiten zu kennen.
Jetzt ist wichtid. SEIe kennen. —
Jeine Moglichkeiten 24
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DEFINITION BRANDING

Branding ist die Summe aller Eindriicke.
dic cine Marke bei Menschen hinterldsst.

Branding ist der Prozess, mit dem du gezielt steuerst, wie deine Marke wahrgeno
und erinnert wird — Uber alle Kanale, alle Beruhrungspunkte und alle Momente hinweg.



DEFINITION BRANDING




DEFINITION BRANDING

BILDER

GRAFIKEN

LAYOUT

SCHRIFTEN

FARBEN
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BRANDING ALS GRUNDLAGE

Ohne klares Branding
wird jede andere Enischeidung schwercr.

BRANDING IST NICHT DER LETZTE SCHRITT. ES IST DER ERSTE.



(O1)
Was soll man mit
mir verbhinden?

Was+racheteh?

Wenn jemand deinen Namen hort — wofur
mochtest du bekannt sein?

,Sie schreibt unglaublich emotionale Texte.”

,Sie bringt komplexe Angebote auf den
Punkt.”

Llhre Texte haben immer diesen frechen
Unterton.”

,Beiihr klingt Sales nie nach Sales.”

Das macht eure Positionierung
sofort greifbar.

WER BIN ICH ALS MARKE?

(02)
Ierz mochtest
du ansprechen?

Mit welchen Menschen mochtest du
wirklich arbeiten?

Was ist ihnen wichtig?
Was suchen sie?
Was sollen sie bei dir finden?

Was haben alle diese Menschen
gemeinsam?

Du musst nicht allen gefallen. Deine
Marke soll den Richtigen das Gefuhl
geben: Genau sie.

(03)
I'ie machte ich
wahrecnommen werden?

Wenn deine Marke ein Ort ware ...
Wo waren wir?

Am Meer?
In einem Boutique-Hotel?
In einer Grof3stadt?
In einer kleinen Buchhandlung?
In einem wilden Garten?
In einer minimalistischen Galerie?
In einer lauten Bar?

Genau dieses Gefuhl sollte eure Marke
auslosen.



(03)

7e mochte ich

wahrecnommen werden?

Wenn deine Marke ein Ort ware ...
Wo waren wir?

Am Meer?
In einem Boutique-Hotel?
In einer Grol3stadt?
In einer kleinen Buchhandlung?
In einem wilden Garten?
In einer minimalistischen Galerie?
In einer lauten Bar?

Genau dieses Gefuhl sollte eure Marke
auslosen.

WER BIN ICH ALS MARKE?

Wie sieht es dort aus?

Welche Farben sehen wir?
Welche Materialien?

Ist es hell oder dunkel?
Aufgeraumt oder wild?

Was horen wir?

Musik?
Gesprache?
Meeresrauschen?
Absolute Ruhe?

Wie fuhlt es sich dort an?

Warm??

Frei?
Inspirierend?
Sicher?
Aufregend?
Exklusiv?

Wie verhalten wir uns dort?

Bleiben wir lange?

Wollen wir entdecken?
FUhlen wir uns willkommen?
Bekommen wir Energie?
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BRAND DESIGN

Brand Design ( das Regelsystem ) Die definierten Elemente — alles, was festlegt, wie die Marke
visuell aussieht und funktioniert.



b

(¥ A

BCE FUR ALLES IST




ELEGANT

HOCHWERTIG

KLAR

ASTHETISCH

RUHIG

FREUNDLICH

ZUSAMMENSPIEL ZWISCHEN DESIGN UND TEXT




ELEGANT

HOCHWERTIG

KLAR

ASTHETISCH

RUHIG

FREUNDLICH

ZUSAMMENSPIEL ZWISCHEN DESIGN UND TEXT

LAUT

HEKTISCH

CHAOTISCH

UNKONTROLLLIERT

IMPULSIV

AUFGEREGT



LUSAMMENSPIEL ZWISCHEN DESIGN UND TEXT

Ilch war
letzte Woche
am Meer.

Und zum ersten Mal

seit langer Zeit
hatte ich das Gefih! -

ich brauche
gerade nichts
weiter als das.



ZUSAMMENSPIEL ZWISCHEN DESIGN UND TEXT

lch war
letzte Woche
am Meer.

l

Und zum ersten Mal

seit langer Zeit
hatte ich das Gefih! -

ich brauche
gerade nichts
weiter als das.

= 0H GOTT, -

ICH MUSS EUCH

DAS ERZAHLEN!!

</ WIR HABEN
- ()" JepEN TAG SO VIEL
| GEGESSEN, ICH HAB =

-3 KILO= T

EN HAHAY
zu&ENONN =
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ZUSAMMENSPIEL ZWISCHEN DESIGN UND TEXT




ZUSAMMENSPIEL ZWISCHEN DESIGN UND TEXT




ZUSAMMENSPIEL ZWISCHEN DESIGN UND TEXT




DIE WICHTIGSTEN MERKMALE VON TYPOGRAFIE

Schriftschnitt

Fett / Bold — |aut, stark, selbstbewusst, prasent. Setzt sich durch.
DUnn / Light — leise, elegant, zurlUckhaltend, wertvoll. Ldsst Raum.
Kursiv/ Italic — persoénlich, bewegt, emotional, wie eine handgeschriebene Notiz.

Grof3- und Kleinschreibung

GROSSBUCHSTABEN — kraftvoll, direkt, manchmal aggressiv. Schreien ohne Stimme.
kleinbuchstaben — nahbar, modern, leise, fast flusternd. Wirkt oft jung und entspannt.
Erster Buchstabe grol3 — neutral, klassisch, vertraut.

Abstande und Grol3e

CGroBer Buchstabenabstand / Spacing — luftig, luxuriés, modern.
Kleiner Albstand— kompakt, dicht, energetisch.

Grof3e Schrift — selbstbewusst, dominant, will gesehen werden.

Kleine Schrift — dezent, zurluckhaltend, fur die, die genau hinschauen.



DIE WICHTIGSTEN MERKMALE VON TYPOGRAFIE

Schriftart-Stil

Serif (z.B. Times) — klassisch, vertrauenswiirdig, traditionell, hochwertig. Denk an Luxusmarken,

Verlage, etablierte Hauser.

Sans-Serif (z.B. Helvetica) — modern, klar, sachlich, zuganglich. Denk an Tech, Minimalismus,

Funktionalitat.

Hahy'/scér/j[f /Va//xjmfzé — f@”ié%é&é, m%scA/éA, waria. Moan s/ouf'r‘{, Auss e1n Mensel, Aulynter stock?.

Display / Dekoraliv — adffallig, charakierstark, einzigarig. Bleibt im Gedachinis — aber
sChwer za lesen in langen lexien.



DIE WICHTIGSTEN MERKMALE VON TYPOGRAFIE

ichtblick

SESTATTUNG

[n guten Handen.
Wenn Worte fehlen.

Wir begleiten Sie einfuhlsam und
personlich auf dem Weg des
Abschiedes und gestalten jede
Bestattung individuell und mit Warde.

@
22

Y. il 4

Einfuhlsame Individuelle Wirdevolle Verlasslich
Begleitung Begleitung Bestattung an lhrer Scite

Wir sind fur Sie da — Jeder Abschied ist Erd-, Feuer-, Sex
mit Zeit, Verstandnis einzigartig. Wir gestalten
und Herz. ihn personlich.

Wir sind jederzeit fur Sie erreichbar.

0123 4567890
Was bleibt ist die Erinnerung. wwwlichtblick-bestattung.de
Wir schaffen Raum daftir. MusterstraBe 112345 Musterstadt

Alle Bestattungsarten Vorsorgeberatung
Erledigung aller Formalitaten

Abschied nehmen Erinnerungen bewahren Gemeinsam gehen

-



ichtblick

SESTATTUNG

[n guten Handen.
Wenn Worte fehlen.

Wir begleiten Sie einfuhlsam und
personlich auf dem Weg des
Abschiedes und gestalten jede
Bestattung individuell und mit Warde.

Y. il 4

Einfuhlsame Individuelle Wirdevolle
Begleitung Begleitung Bestattung

Wir sind fur Sie da — Jeder Abschied ist Erd-, Feuer-, Sex
mit Zeit, Verstandnis einzigartig. Wir gestalten
und Herz. ihn personlich.

0123 4567890

Was bleibt ist die Erinnerung.

Wir schaffen Raum dafur.

Abschied nehmen Erinnerungen bewahren

-

www.lichtblick-bestattung.de
MusterstraBe 1, 12345 Musterstadt

Gemeinsam gehen

DIE WICHTIGSTEN MERKMALE VON TYPOGRAFIE

@
22

Verlasslich

an lhrer Seite

Wir sind jederzeit fur Sie erreichbar.

Alle Bestattungsarten Vorsorgeberatung
Erledigung aller Formalitaten

ichtblick

BESTATTUNG

In guten Hdnden.
Wenn Worte fehlen.

Wir begleiten Sie einfiihlsam und
personlich auf dem Weg des Abschiedes
und gestalten jede Bestattung individuell

und mit Wiirde.

Y. il 4,

Einfiihlsame Individuelle Wiirdevolle
Begleitung Begleitung
Wir sind fiir Sie da — Jeder Abschied ist Erd-, Feu
mit Zeit, Verstdndnis einzigartig. Wir gestalten
und Herz. ihn personlich.

Was bleibt ist
die Erinnerung. 0123 4567890

Wir schaffen
Raum dafdr.

Abschied nehmen Erinnerungen bewahren

=

www.lichtblick-bestattung.de
MusterstraBe 1, 12345 Musterstadt

Gemeinsam ge

@
22

Verldsslich
Threr Seite

uns um alles
sind nicht

Wir sind jederzeit fiir Sie erreichbar.

Alle Bestattungsarten Vorsorgeberatung
Erledigung aller Formalitdten




ichiblick

SESTATTUNG

[n guten Handen.
Wenn Worte [ehlen.

Wir begleiten Sie einfuhlsam und
personlich auf dem Weg des
Abschiedes und gestalten jede
Bestattung individuell und mit Wurde.

<& 0
N\ ﬂ% ﬁ; gay
Einfuhlsame Individuelle Wirdevolle Verlasslich
Begleitung Begleitung Bestattung an lhrer Scite

Wir sind fur Sie da — Jeder Abschied ist
mit Zeit, Verstandnis einzigartig. Wir gestalten
und Herz. ihn personlich.

Erd-, Feuer-, See= Wir kimmern uns um

lles notwendige. Sie
ind nicht allein.

Wir sind jederzeit fur Sie erreichbar.

0123 4567890

bleibt ist die Erinnerung.

Wir schaffen Raum daftir.

Abschied nehmen

Erinnerungen bewahren

J/k%

wwwlichtblick-bestattung.de
MusterstraBe 1, 12345 Musterstadt

Alle Bestattungsarten Vorsorgeberatung
Erledigung aller Formalitaten

Gemeinsam gehen

DIE WICHTIGSTEN MERKMALE VON TYPOGRAFIE

ichtblick

BESTATTUNG

In guten Hdnden.
Wenn Worte fehlen.

Wir begleiten Sie einfiihlsam und

und mit Wiirde.

Y% i
Individuelle

Begleitung Begleitung

Einfihlsame

Wir sind fiir Sie da — Jeder Abschied ist
mit Zeit, Verstdndnis einzigartig. Wir gestalten
und Herz. ihn personlich.

Was bleibt ist
die Erinnerung.

Wir schaffen
Raum dafdr.

Abschied nehmen

personlich auf dem Weg des Abschiedes
und gestalten jede Bestattung individuell

Erinnerungen bewahren

P

=

O
ﬁ; ey
Wiirdevolle Verldsslich

Bestattung an Ihrer Seite

Wir sind jederzeit fiir Sie erreichbar.

0123 4567890
www.lichtblick-bestattung.de
MusterstraBe 1, 12345 Musterstadt

Alle Bestattungsarten Vorsorgeberatung
Erledigung aller Formalitaten

Gemeinsam gehen

LICHTB

WENN WORTE FE|

WAS BLEIBT IST

ICK

INGUTEN HAND

BESTATTUNG

WIR BEGLEITEN SIE EINFUHLSAM UNE
PERSONLICH AUF DEM WEG DES ABSCH
UND GESTALTEN JEDE BESTATTUNG'
INDIVIDUELL UND MIT WURDE.

v o 4 A\

EINFUHLSAME INDIVIDUELLE WURDEVOLLE VERLASSLICH

BEGLEITUNG BEGLEITUNG BESTATTUNG AN IHRER SEITE
WIR SIND FUR JEDER ERD-, FEUER-, WIR KUMMERN
SIE DA - MIT ABSCHIED IST SEE-UND UNS UM ALLES
ZEIT, EINZIGARTIG. BAUMBESTAT NOTWENDIGE.

VERSTANDNIS WIR GESTALTEN TUNG —
UND HERZ. IHN
PERSONLICH.

SIE SIND NICHT

WIR SIND JEDERZEIT
FUR SIE ERREICHBAR.
WWWLICHTBLICK-BESTATTUNG.DE

DIE ERINNERUNG.

WIRSCHAFFEN
RAUM DAFUR.

MUSTERSTRARE 1,12345
MUSTERSTADT

ALLE BESTATTUNGSARTEN
VORSORGEBERATUNG
ERLEDIGUNG ALLER FORMALITATEN

ABSCHIED NEHMEN ERINNERUNGEN BEWAHREN GEMEINSAMGEHEN

\,}é»
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KLEINE TIPPS MIT GROSSER WIRKUNG

(01)
[i

crarchicn
Es kann nicht alles gleich wicht

ig sein.

Was ist die wichtigste Information? Die zweitwichtigste? Die dritte?
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Wenn alles gleich grof3 ist, weil3 das Auge nicht, wo es anfangen soll

Grof3e, Gewicht und Farbe zeigen dem Auge
schaut weg.
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KLEINE TIPPS MIT GROSSER WIRKUNG

(02)

Wellsraum

Weif3raum ist kein leerer Raum.

Viel Weil3raum wirkt wertvoll, ruhig, hochwertig. Volle Flachen wirken laut,
gunstig, Uberwaltigend. Wenn eine Marke premium wirken will, braucht sie
Luft zum atmen.

THOUGHTFULLY WEST
CURATED ol
INTERIOR

DESIGN

VOGL VNG

FELLKE. LLLl
HOME . q

nzeen

IDEAT

THOUGHTFULLY
CURATED
INTERIOR
DESIGN
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KLEINE TIPPS MIT GROSSER WIRKUNG

(03)

Maximal 2 Schriften

Eine Regel die fast immer gilt.

Eine fur Uberschriften, eine fur FlieBtext. Mehr als zwei Schriften auf einer
Seite wirken unruhig und unprofessionell.

Ausnahme: eine dritte als bewusster Akzent, z.B. Handschrift fur ein Zitat.

MENU

BALCONTE

s il
#

COMPTE PANIER [O]

Les Essentiels
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KLEINE TIPPS MIT GROSSER WIRKUNG

(04 )

Nicht alles muss aul cine Scite

Weniger Inhalt, groBer dargestellt, mit mehr Weil3raum — wirkt immer
professioneller als alles zusammengequetscht, damit es auf eine Seite passt.

THE MIND CAN
ACHIEVE IT

IF YOU CAN BELIEVE IT, |

gLt

N - NGENOUS

B LUMINARY

B - TRAILBLAZING

branding tifs
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KLEINE TIPPS MIT GROSSER WIRKUNG

( MOST IMPORTANT )

Augen zusammenkneilen

Klingt komisch — aber es funktioniert.

Wenn du die Augen zusammenkneifst und der Text verschwimmt, siehst du
nur noch Formen, Gewichte und Abstande. Genau so sieht das
Unterbewusstsein deines Lesers die Seite, bevor es anfangt zu lesen.

& gl e ® e wen o e






ISt das das Gelithl,
das du quslosen willst?



0y

studio

(01)
WIE FUHLT SICH MEIN AUFTRITT AN?

(02)
ERZAHLEN MEIN DESIGN UND MEINE
TEXTE DIESELBE GESCHICHTE?

(03 )

SPRICHT MEIN AUFTRITT DIE
MENSCHEN AN, MIT DENEN ICH
WIRKLICH ARBEITEN MOCHTE?

(04 )

FUHLT SICH MEIN AUFTRITT WIE ICH
AN — ODER WIE JEMAND, DER ICH
SEIN MOCHTE?

(05)

WAS WARE DER EINE KLEINE SCHRITT,
DEN ICH HEUTE NOCH TUN KONNTE,
UM MEINEN AUFTRITT EIN BISSCHEN
STIMMIGER ZU MACHEN?

DER BLICK AUF DIE EIGENE MARKE

5 Fragen an dich:

Nicht ob er schdn ist. Sondern ob er das richtige Gefuhl auslost. Ruhig, mutig,
warm, klar — was ist dein Ziel?

Schau dir dein Profilbild, deine Farben, deine Bildsprache an und dann lies deine Captions oder
deine Website-Texte. Passen sie zusammen? Oder sprechen sie zwei verschiedene Sprachen?

Nicht alle — die richtigen. Zieht dein Branding die Kunden an, die du dir wunschst? Oder
spricht es alle an und damit niemand wirklich?

Schau dir deinen Feed, deine Website, deine Texte an und frag dich ehrlich: Ist das deine
Stimme? Oder hast du irgendwann angefangen, jemand anderem nachzuahmen, weil es
professioneller oder erfolgreicher wirkte?

Nicht die groRe Uberarbeitung. Nicht das komplette Rebranding. Nur ein Schritt.
Vielleicht ein Bild austauschen, das nie wirklich gepasst hat. Eine Farbe entfernen, die
nicht zu dir gehort. Klarheit entsteht nicht auf einmal, sondern durch kleine, bewusste
Entscheidungen.
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[hr maisst nicht perfekt
scin. Karheit kommt nicht

durch Perfertion






NUR 3 PLATZE.

*

studio Joy

Kostenlo:

WAS DICH ERWARTET:

— 30 MINUTEN, PERSONLICH, NUR FUR DICH

— EIN EHRLICHER BLICK AUF DEINEN AKTUELLEN AUF

— KONKRETE EMPFEHLUNGEN, WO DU ANFANGEN KA
KEINE VERPFLICHTUNG, KEIN PITCH
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